Método MARCA
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EL ADN
DE TU MARCA

"Una marca sin proposito claro
es una marca sin rumbo."

FASE 01 / o5

BY LEO ASCARATE



@® METODO MARCA FASE 01 -

— BIENVENIDA

¢ PARA QUE HACES
LO QUE HACES?

Esta es la pregunta que esta antes de cualquier estrategia. Antes de elegir un nicho,

antes de pensar en oferta, antes de comunicar nada: necesitas saber qué te mueve.

Esta fase no se construye — se desentierra.

— RESULTADO AL CERRAR LA FASE

LO QUE VAS A TENER

v Una visién clara de quién eres y qué te diferencia
v/ Un propésito definido como base para tu posicionamiento

v Un punto de partida sélido para encontrar a tu audiencia ideal
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@® METODO MARCA PASO ©1 - LA BRUJULA DEL PROPOSITO

— PASO ©1 / DEFINIR TU PROPOSITO

DEFINIR EL PROPOSITO
DE TU MARCA

PREGUNTA INICIAL

¢ Qué problema resuelvo mejor que nadie y qué transformacioén quiero
generar?

- POR QUE IMPORTA

Aqui encuentras el "para qué" de tu marca personal. Es decir, como tu experiencia, conocimientos y habilidades
pueden impactar la vida de otras personas y diferenciarte en tu industria. Tu capital principal es lo que te permitira
tomar accion sostenida.

— EJERCICIO

LA BRUJULA DEL PROPOSITO

o1 ¢ Qué problema o necesidad resuelvo mejor que nadie?

Piensa en los desafios que la gente te pide ayuda para solucionar. - ;Qué temas dominas con
facilidad y te apasionan?

02 ¢Qué tipo de transformacion quiero generar en los demas?

¢Como se sentira alguien después de trabajar contigo? - ;Qué cambios concretos podra ver en su
vida o negocio?

es3 ¢ Qué huella quiero dejar en las personas con las que trabajo?

Cada interaccion deja una marca en los demas. - Si alguien hablara hoy del impacto que tuviste en
su vida, ;qué te gustaria que dijeran?

64 ;Como mi historia y mis conocimientos me hacen tnico?

Lo que antes ponias en tu curriculum hoy son las herramientas con las que acomparias a otros en
su transformacion. - ;Qué te diferencia de otros en tu industria que hacen lo mismo?

— EJEMPLO

"Ayudo a profesionales del fitness a diferenciarse y generar mas ingresos sin depender solo de horas
presenciales, utilizando estrategias digitales y su conocimiento tnico."

— ENTREGABLE DEL PASO — VALIDACION
Tu Cuaderno del Propésito — las 4 respuestas escritas Tu propdsito debe ser inspirador y
con profundidad. Esto es la base de todo lo que viene. accionable. No es idea abstracta — es

declaracion real.
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@® METODO MARCA PASO ©2 - LOS 3 PILARES

- PASO ©2 / TU ADN DE MARCA

LOS 3 PILARES
DE TU ADN

PREGUNTA INICIAL

¢ Qué hay en mi que ya es valor para otros, aunque a veces no lo vea?

— POR QUE IMPORTA

Tu diferencial en el mercado no esta solo en lo que sabes, sino en cémo lo aplicas, en tus valores y en lo que te
mueve a hacerlo. Sin talento no hay accién, sin pasion no hay accidn, sin principios no hay accién.

— EJERCICIO - TRABAJA LOS 3 PILARES

® PILAR 01 ® PILAR 02 ® PILAR 03

ZONA DE MOTOR BASES

GENIALIDAD INTERNO INNEGOCIABLES

Lo que dominas y haces con Lo que te mueve y da sentido a lo Tus valores y la forma en la que

naturalidad. que haces. quieres trabajar.

—¢ En qué destacas sin —¢Qué temas te apasionan y —¢,Qué principios guian tu
esfuerzo? podrias hablar por horas? forma de actuar?

— ¢ Qué habilidades podrian — ¢ Qué problemas del mundo —¢ Qué cosas NO estas
aportar valor a otros? te gustaria resolver? dispuesto a hacer por dinero?

—¢,En qué te piden ayuda —¢,Como quieres impactar la —¢ Cual es la linea que jamas
constantemente? vida de las personas? cruzarias con tu marca?

— ENTREGABLE DEL PASO

Tu Trinidad de Marca — los 3 pilares escritos, con ejemplos concretos en cada uno. Esta trinidad va a guiar
todas tus decisiones de ahora en mas.
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@® METODO MARCA PASO ©3 - EL FARO QUE TE GUIA

— PASO ©3 / TU PROPOSITO DE MARCA

ELFARO
QUE TE GUIA

PREGUNTA INICIAL

¢ Coémo se condensa todo lo descubierto en una sola declaracion?

— POR QUE IMPORTA

Una marca sin un propésito claro es una marca sin rumbo. Esta declaracion sera la base sobre la que construiras
todo lo demas: tu mensaje, tu posicionamiento, tu oferta, tu modelo de monetizacion.

— EJERCICIO

REDACTA TU PROPOSITO

Completa la siguiente frase de manera simple y directa:

a lograr utilizando

— EJEMPLO

"Ayudo a emprendedores que quieren digitalizar su negocio a lograr una estrategia rentable
utilizando marketing organico y automatizaciones."

— ENTREGABLE DEL PASO — VALIDACION
Tu Declaracion de Proposito — UNA frase para usar en Lee tu declaracién en voz alta. ¢, Se
bio, propuestas, presentaciones, ofertas. Tu faro. siente verdadera? ¢ Es especifica? ¢ La

usarias mafiana sin avergonzarte?
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@® METODO MARCA CIERRE DE FASE

PILAR -

Antes de avanzar a la proxima fase, detente y preguntate:

¢ Qué miedo aparecio mientras hacias estos ejercicios? (ser visto, no ser suficiente,

equivocarte de propdsito)
¢ Qué creencia interna te limité al responder?

¢ Qué voz te susurro "esto no es para mi"?

La mentalidad no se trabaja una sola vez. Se nombra para no repetirla.

- TRAMPAS A EVITAR

Errores comunes que vimos en alumnas que recorrieron esta fase. Conocerlos antes ahorra meses.

@ Inventar un propésito que suene "vendedor" en lugar de desenterrar el real. Si no sale de adentro, en 3
meses lo abandonas.

Confundir tu propdsito con tu técnica. "Hago coaching" no es propdsito — es herramienta. El propésito es
lo que LOGRAS con esa herramienta.

Buscar el propdsito perfecto antes de avanzar. El propdsito se afina con la ejecucion. Mejor uno claro y vivo
que uno perfecto y paralizante.

Comparar tu fase 1 con la fase 5 de otros. Estas en la base. La copia tarde o temprano se nota.

Trabajar esto solo en la cabeza. Hay que escribirlo. Lo no escrito se diluye en horas.

O 6 O ©
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@® METODO MARCA CIERRE DE FASE - CHECKLIST

— CHECKLIST DE CIERRE - FASE 01

Antes de avanzar a la Fase 02, marca cada item. Si no marcas alguno, vuelve a ese paso.
D Respondi las 4 preguntas de La Brujula del Propésito con profundidad

[:] Tengo escritos los 3 pilares de mi ADN (Genialidad, Motor, Bases)

Tengo mi Declaracién de Propésito en una sola frase

Identifiqué al menos 1 miedo o creencia limitante que aparecié en el proceso

Sé qué trampa quiero evitar mientras avanzo

Mi propdsito se siente verdadero al leerlo en voz alta

O 0 g 0

— ENTREGABLE MASTER - CAPITULO ©1 DE TU LIBRO DE RUTA

TU LIBRO DE RUTA
EMPIEZA ACA.

Al cerrar esta fase tienes el primer capitulo de tu Libro de Ruta — el documento vivo donde se
acumula toda tu marca:

Tu Cuaderno del Propésito - 4 respuestas profundas

Tu Trinidad de Marca - 3 pilares con ejemplos

Tu Declaraciéon de Propdsito - 1 frase definitiva

Tu Mapa de Mentalidad - miedos y creencias identificadas

Esto se acumula con las préximas fases hasta formar el Libro de Ruta completo de tu marca y de tu
meétodo. Guardalo, imprimelo, mantenlo cerca. Vas a volver a él muchas veces.

FICHA - FASE 01 - ADN - CIERRE PAG. @7



